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Objetivo principal
del programa

Impulsar la capacitacion y el acompanamiento de personas emprendedoras,
profesionales y empresas en el ambito de las tecnologias habilitadoras
digitales, fomentando el emprendimiento innovador, facilitando la
transformacion digital del tejido empresarial valenciano y promoviendo la
creacion, consolidacion y escalado de iniciativas empresariales tecnologicas
de alto valor anadido.




Quién soy?

Carlos Ruisanchez
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Todo comenzo un 3 de
Marzo de 1994...
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TED*Youth@Madrid

x =independently organized TED event

Ruiz Sanchez. (Aplausos) (RISAS) (Aplausos)
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Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Quién soy?

TED*Youth@Madrid

x =independently organized TED event
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Quién soy?
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S una startup?

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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“Empresa de reciente creacion y base
tecnologica”

RAE



“La antigliedad de la empresa (ser de nueva creacion o de
un maximo de 5 anos desde su constitucion y de 7 anos en
el caso del sector de biotecnologia, energia o industrial), su
Independencia, tener sede social o establecimiento
permanente en Espana, asi como un porcentaje mayoritario
de la plantilla con contrato en Espana, su caracter
innovador, no ser cotizada ni haber distribuido dividendos y
no alcanzar un volumen de negocio de 5 millones de euros™”

Ley de Startups (Gobierno de Espana)



“Una startup es una empresa de
(menos de 10 anos), que tiene una
, busca un
y se nutre de financiacion
externa (VCs normalmente) para crecer lo
mas rapido posible”

Carlos Ruisanchez (qué fuerte citarse a uno mismo, no?)



;. Qué es un scouter?
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Queé es un scouter?

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



INVERSION

1- Fases de inversion y caracteristicas
2- Fuentes de dealflow

3- Tipos de inversores (BAs, VCs, CVCs...)

4- Proceso de inversion/ Tésis

5- Red flags




Fases de inversion

Madurez

. Semilla Crecimiento
_CSU I
S Mercados financieros
ks
Capital riesgo
Aceleradoras ;
Tiempo
Fundadores Plataformas
& FFF De inversion
ﬁ
BA'S

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Donde buscar Deals

Redes personales

Redes profesionales

- Plataformas (TCA)
 Aceleradoras/ Demo Days

+ Eventos & Espacios de innovacion

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Donde buscar Deals

« Ser activo en la comunidad emprendedora (L1, Tw)

 Listado de evento relevantes del sector

e Crear una serie de objetivos en base a la
asistencia al evento

g, N.

« Verticales vs generalistas 5|/MM
" * = INNOVATION IS NOW!
- Tarjeteo que te veo

4YFN

Connecting
Startups

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




Donde buscar Deals

« Business Angels Profesionales
 Grupos de inversion/ Family Office

- Universidades/ Escuelas de negocio
e Club- Pledge Funds

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




Tipos de Inversores en startups

+ Business Angel (BA)

- Venture Capital (VC)

» Corporate Venture Capital (CVC)
« Family Office

« Equity Crowdfunding
Media for Equity




BA's

Detras de un nombre tan fancy se encuentra el inversor
deseado por cualquier emprendedor en las etapas iniciales.
Tal y como nos indica su nombre, un Business Angel es un
Inversor que entra en etapas muy iniciales en una startup y
que aporta su know-how.

https://startupsoasis.com/

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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« Buscan fundadores en los que confiar

« Asumen riesgo

+ Tienen experiencia + cercania
founders.

« Buscan primeras métricas

* Tickets 10k€ - 50k€

« Buscan 5% de la compania

« Timing 1-2 meses

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



“Whaling & VC, A Common Misunderstanding”

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




Balleneros vs Venture Capital
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Balleneros vs Venture Capital

Caracteristicas:

Riesgo

Importancia de Tech y talento
Duracion de las expediciones
Retornos elevados (si sucede)
Sistema de incentivos

Sistema de formacion e inversion

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Balleneros vs Venture Capital

40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%
5%

O% or 1%1to10% 11% to 21% to 41% to 61% to 81%to 100% and
less 20% 40% 60% 80% 100% more

Whaling Venture Capital

The Distribution of Returns in Whaling and Venture Capital, VC an American History, Tom Nicholas

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




VC's

«es un fondo de inversion de tipo cerrado (FCR), lo que
significa que hay un grupo concreto de inversores (LP's o
limited partners) que comprometen desde el inicio un capital
determinado (fund size), en nuestro caso 40M, para que
nosotros como gestores (GP's o general partners) invirtamos
diversificando en unas cuantas companias (portfolio) de cara
a obtener un retorno de la inversion (TIR o MM), mediante la
salida (exit) de estas companias.»

https://startupsoasis.com/

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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« Invierten en modelos probados
« Equipos completos

« Captables saneados

« Tickets desde 300k€ hasta...

« Buscan controlar un 15%

« Timing 2-4 meses

« Tesis “complejas”

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




VC's /CVC

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



CVC's

Un CVC invierte desde su propio balance. Esto es importante,
porque quiere decir que, aunque también busque
crecimientos extraordinarios en las companias, no tiene
unos tiempos estrictos y definidos para desinvertir en ellas.

https://startupsoasis.com/

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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3. Aunque los fondos VC siguen liderando
actividad y el volumen de inversidn, los Corporate

Venture crecen significativamente, tanto en 0
numero como en volumen de operaciones + 2 9 5 /O

Durante el primer semestre de 2023, los fondos de VC siguen teniendo un peso

muy destacado en el ecosistema Espanol, aunque su volumen de inversion -
disminuye hasta un 68% si lo comparamos con el mismo periodo de 2022. Crecimiento del volumen

Respecto al ultimo semestre de 2022, el numero de operaciones crece ligeramente de Corporate Venture, hasta
(92 frente a 85) y el volumen disminuye un 41%. los 312ME£, Comparado con

- | el periodo anterior
Destaca el crecimiento de Corporate Venture, que pasa de 15 a 30 operaciones

del anterior semestre a este y de 79M€ a 312M<£ en volumen invertido.

Tambien destaca la disminucion del volumen de inversion de los Family Office,
que pasa de un volumen de 149M€ en 2022H2 a 11M€ en 2023H1, aunque con
el mismo niumero de operaciones (6).

https://www.fundacionbankinter.org/wp-content/uploads/2023/07/informe_inversion_espana_2023_H1_v4-1.pdf

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




Family office

Un Family Office es una gestora, mas o menos
profesionalizada, que nace con el objetivo de invertiry
mantener la riqueza de una familia de generacion en
generacion.

https://startupsoasis.com/

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Crowdfunding

«El inversor de equity crowdfunding es un business angel digitalizado»

Permite la entrada de un gran numero de pequenos inversores
que, de forma sindicada, entran al mismo tiempo dentro del
accionariado (dando entrada a un buen numero de inversores sin
que influyan en las decisiones de la compania). No es de extranar
ver rondas de varios millones de euros en estas plataformas.

https://startupsoasis.com/

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Media for Equity

El modelo de Media for Equity supone hacer una amplicacion
de capital, al igual que en el Venture Capital, pero recibiendo
una especie de «bono» de contenido publicitario y apoyo en
este ambito por parte del inversor.

También puede haber casos de sweat / face for equity de
profesionales que a cambio de diferentes acciones reciben
participaciones de la sociedad.

https://startupsoasis.com/

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




Nuestro trabajo

principal es decir NO




Proceso del venture capital

i ‘ : Exit
Fundacién BA's SeriesA
| i a il T Adquisicion
Seguramente no fulltime K/‘I‘\'/';'me Replicabilidad y escalabilidad Sal?da s
Conocimientode mercado | Estructuray procesos
Ideacién Primeras ventas Equipo C-Level

Primeros empleados?

a0 o) i D)

® @ J C & L) I
\(.>/
Love Money (FFF) Seed SeriesB-C-...
Prototipo Mejoras producto Crecimiento
Contacto con mercado Aprendizaje proceso ventas Internacionalizacién y escala
(construcciéon unit economics) M&A
Primeras métricas Dominar sector

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Proceso del Venture Capital

Exit
BA's

100.000-150.000

SeriesA
1.000.000-3.000.000

iCuantote
queda en exit?

Stake cedido: 10%—15% Stake cedido: 20%-30%

0 & WA Laya - @
I f Telefonica Innovation
® P i -7 W ® @
Fundacién @i @
/t"j\
Series B-C-...
Love Money (FFF) Seed

5.000.0000 - ...
50.000-100.000

Stake cedido 10%

250.0000 - 500.000

Cedes: 20%-30% porronda
Stake cedido: 15—20%

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Tendencias de inversion

Inversidon y numero de operaciones por sector 2023 H1 Inversidn por sectores. Vision evolutiva
o 30 Sector Total inversion ~ % A  # operaciones
1. Fintech/Insurtech -27.6% s _
M . 2. Mobility/Logistics 37.2% 3 11
3. Travel/Tourism -712.3% 3 6
T 4.  Classifieds / Directory 89.720.000€ 2,538.8% 1 4
10 9. Energy&New Materials 69.740.000 € 171.2% ¢ 7
o 6.  Health&Wellbeing 53.893.242€  -40.0% % _
Z: Cybersecurity 41.700.000 £ -96.1% i 5
. . 8. Business&Productivity 41.019.000 £ -87.5% i 15
o 9. Advertising/Marketing 39.350.800 € 242.2% ¢ 6
? 10. BigData&Analysis 31.950.000 € -10.1% & 4
2 Total inversion = # operaciones

https://www.fundacionbankinter.org/wp-content/uploads/2023/07/informe_inversion_espana_2023_H1_v4-1.pdf

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




1/ 10

Startups tienen éxito




De cada 10 inversiones:
« 4: 0x — con la mitad de las empresas se pierde dinero

« 2: 1X — con un par se recupera la inversion

« 1-3: 2-3x — con un par mas se obtiene un retorno

« 1-2: 5-10x— con una o dos se obtiene un multiplo muy interesante

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



1/ 100

Ratio Startups

Invertidas por Wayra




Tesis de inversion

« Co-Inversiones

« Fit first. Investment follows
N  No lead investor
Wayla | . rickets hasta 350ke
Telefonica Innovation

« Timing 2 meses
« Capacidad de Follow-on

hitps://www.wayra.es/news/manifiesto-de-inversion-de-wayra-2020

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Tesis de inversion

wayra

Global
Network
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ARGENTINA BRAZIL CHILE COLOMEBIA GERMANY MEXICO VENEZUBLA

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Contacto inversores/ proceso

Contacto inicial Evaluacion Negociacion Desembolso

Primera reunion Reunion de Inversion Due Diligence

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



- Incubator network: OF,
GFS, TV, etc.
- Communication

Venture capital
funds meetings

Data sets

Connections

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Referrals, de portfolio y otros fondos
Mails frios (ojito)

 Eventos

 Webs, databases, concursos

« Aceleradoras, incubadoras...

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Materiales de analisis

- Executive summary, P&L, etc.

L

“ - Deck: Producto e inversion Dataroom

_ “Notion extra”
W - Demo de producto (real, no video)

- Analisis mercado/ competencia

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Investor Data Room - Series A

_—

Confidential

» ul KPIS - last update 13 june 2022
» ® Customers Location

> Deck
> X Captable
» $ Business plan

» W& Product demo

Y Dataroom

» {* Retention by cohorts

> % Why invest? llNotion eXtra”
Confidential | Due Diligence Room

This data room has the objective to help our investors and advisors to have a further understanding of our business <

Summary

e

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



« Equipo no full time

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



. BASED ON ANALYSIS OF 1071 STARTUP POSTMORTEMS
W Top 20 Reasons Startups Fail

O N
"y
i

RAN OUT OF CASH

NOT THE RIGHT TEAM

GET OUTCOMPETED

PRICING / COST ISSUES

USER UN-FRIENDLY
PRODUCT

PRODUCT WITHOUT A
BUSINESS MODEL

POOR MARKETING

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



« Equipo no full time

- Desarrollo subcontratado, activos
fuera de la empresa (invertimos en
tech, recordad!)

« Desalineamiento de objetivos. Not a
startup... consultoria?

« Captable o crap-table?

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Captable o crap-table?

Mayorias de equity en gente que no
aporta valor
- Trabajadores/as clave sin porcentaje

« Desequilibrios entre fundadores: 1
fundador/a el 90% y el otro/a un 10%

- Empresas de un/a unico/a fundador/a
(perfiles complementarios).

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Captable o crap-table?

\

N /

L A [ B ] ,

NG OWNER OF % OF THE N OWNER OF % OF THE \ % OF THE
SHARES COMPANY SHARES COMPANY COMPANY

X
3% 7
0% X
10%
N N
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E .
OWNER OF % OF THE JWNER OF % OF THE
SHARES COMPANY SHARES COMPANY

~Founael
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Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



« Crearrelaciones

« Cuenta una historia, no un dato
« Se honesto

- Seinsistente (sin ser pesado)

« Pitch, deck, onepager..

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



“The reason I’m successful is because I’m lucky.
But I didn’t get lucky until I started
working 90 hours a week!”

Copyright 1997 Randy Glasbergen. www.glasbergen.com

m Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



i AVUIDING DEATR BY POWERPUINT
P f.;




Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



o o

=5 e — e —— < = 3 3
. 2
a—e - - —— - —— - N :;;‘.-- | -
— -l ~ 14 :

-

— e - - —— -
- o - -
—— e - . 4 ~ - -
M¢ A s ® ——— - -
- —— T — S—
- —— —— N - —— ——— — -

e — -'
. - - ~ e ’ --
m‘

& e -
e U /s
I PN 7y~ =%
9 \'ﬁ AR

r ,r'. - ll
’ ,'I: -
- . N ’ -
- 3 o
-
~g‘~. » ~
> .
g
W‘. > o - !
L S - Py~
- 3 . -
- .
- - F ot ‘. 3 .
A H -
‘ » » ~ - .. . N ..
- . -
- -
- - -
-..

?‘; X . = ‘,'.’-, ... ' L‘ - 0 |\ = w ‘é; —‘g\\"
.. B8 ‘ "‘ f _:_;‘ > YA 107 oo > > a : :; A k _\::‘ ot 3
e 7c A RS _\'ﬁ, a8 et / \‘\ <= e

<
> .

l'l N o s
Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




2

— NS ——— e e < = 3 2
- :
Y - - — - ~ - — :;;'.-- | -
—— - a . g

-
. - — -
i o - —— . -
I e - —— - ~ <y -
—— N - I e L e - ) -
. ———a . A - - -
- —— —— N - T ——— — -

B, — O - -'
: .' = i e — AR --
m‘

'3

.\' ' \: ' SELE .?E. ‘fji\ -
Lff Sy £+ ¢ é 7 = a . } ‘?g ’ : i‘i—"‘ : 4’ - - \-—-:
—s R < | AEH0 B ek A ,__::. : S s N . e
-‘-bn: g \R \g}' - &S .aE.xé"(' /’“ -i-’-1" Prion, 7o Ilﬁ%‘

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)

-
-

‘2
g




LA MULTITUD TE HACE INVISIBLE

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Remarcable

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Poco comun

O
Extraordinario




Tipos de pitch

- Elevator pitch: 30 segundos - 1 minuto

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Elevator pitch




Tipos de pitch

- Elevator pitch: 30 segundos
- Pitch corto (generalmente concursos): 3-5 minutos

- Pitch largo (para inversores): 10-12 minutos

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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1. Problema

2. Solucion

3. Mercado

4. Competidores

5. Tecnologia

6. Modelo de negocic
7. Marketing y ventas
8. Equipo

9. Hitos y proyeccione
10 Llamada ala accio

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



1. Problema

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Qué

Como

v Por que

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Como

Por que

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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GENERAL

NICHO

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



80-85%

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



2. Solucion

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



BigData

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




Storytelling

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



3. Mercado

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Otra
vez

Apps?

Estrategia %

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Las IDEAS no valen
‘'nada’ lo mas importante

es la EJECUCION




Nunca visto...

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Nunca visto...

Descubrimiento

e NoOsiIrve
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Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Seems
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The begt tartup ideag seem at first like bad ideag. Swe et s POt

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



4. Competencia




Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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Matriz de competencia

COMPETIDOR | COMPETIDOR
1 2
CARACTERISTICA O
A

CARACTERISTICA
3

CARACTERISTICA
o =]

CARACTERISTICA
D

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



5. Tecnologia

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)
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By Murphy

3
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Live Demo

“
11:32
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6. Modelo de negocio
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Ejs. de modelos de negocio

POSIBILIDAD DE COMPRAR

Y UTILES N DETERMINADOS SERVICIOS EXTRAS

PREMIUM CON SERVICIOS DE

MAYOR CALIDAD

' ) L ANNERS. POP UPS. CON

CONTENIDOS PARA ANUNCIANTES
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7. MARKETING/
DATOS/ METRICAS
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Acquire Activate Get Revenue

SEO Landing Content Campaigns Shopping
SEM Page (blogs, Emails cart
Campaigns Product articles, . Subscriptions
Email Features ) Lead Gen
Blogs Emails

Alerts

traffic social business
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Adquisicion

¢;Como va a encontrarte la gente?




AActivacion

;.Ccomo de “sticky” es tu producto?

Overview

Avg. Visit Duration = VS. Selecta metric Hourly Day Week Month

® Avqg. Visit Duration
g WS Thursday, February 21, 2013

00:06:40 ® Avg. Visit Duration: 00:04:45

Tuesday, February 19, 2013
00:03:20 & Avg. Visit Duration: 00:01:25

Feb 8 Feb 15 'Féb 22 Mar 1 Mar 8 Mar 15 Mar 22 Mar 29
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The Engagement Pyramid

clfho

@

Commenting Q Q
Sharing ' ‘ I V

Watching




AARetencion

¢ Por queée vuelven tus usuarios?




Your Quora Weekly Digest

Top Content For You This Week

How hard Is it to become the CEO of a Fortune 500 company?
342 Jason M. Lemkin, Co-founder/CEQ EchoSign, acq'd by Ado...
: % Here are my learnings as a VP in a Fortune 500

It's very hard of course, but the path itself is slightiy
easier than you might think -- and there is a strategy
to... Read More »

Should my team apply to Startupbootcamp Berlin? m

10 Cldmant Adam Markatina at Startiinhnntramn

Resumen semanal de la actividad
de la aplicacion/servicio

Notificaciones de actividad
desde la aplicacion

Product Update: Expanded usage of curated newsletter and
MailChimp integration!

Posted on June 20, 2013 by Clair Byrd — 8 Comments |

Boletines de actualizacion de
productos/contenidos

Programas de fidelizacion

/(‘)rcc

- 4
'- "C Welcome, let's get started! [ #1 of 5]

We are thrilled to officially weicome you to the Pardot family, As you begin familiarizing
yourself with your new Pardot account, we want to get you jump-started with some initial
setup information.

r.-l - - - s «h » - L] o~

Correos electronicos de alta

< buffer

Oh no, it looks like your Buffer is empty!

It seems there are no posts queued for David

Shaw at the moment. This Is just a friendly

reminder to top up! w

Check out our page for loads of /‘

different ways to easily add to your Buffer,

Have a great day! Try one o
apps wif

=Y,
N

Correos electronicos para
usuarios inactivos

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




AARetencion
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Visitors are randomly distributed

Version B

Version A

o

Current web page bt
. C> X £} [ Tarww mydoman comaternat]
R L SRR ST T mydomancom IR ) < R D Con 2 ernal OL
e
Page Title
Page Title
N block » Signup Form
ews Dioc Signup Form
| Sign up now! I Contidt
s ti e Nav bar onten
Content
News block
I Try it for free! I
& il
1200 new users 1000 new users

Version A Is better than B
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Engagement

- D/WAU : Daily/ Weekly Active Users
 MAU: Monthly Active Users

« Stickiness = D/WAU
MAU




AARReferidos

¢ Habla la gente de mi producto?




AARReferidos

Get your friends to make you Premium

© Home Obliquity - Why our goals are be... IU E§ [,;f;’: N

they are more likely to tell him they are happy
when they are socialising with friends than
when in flow. Perhaps people in flow are just
AR 5o too busy to be happy. But flow experiences

B ~ " | seem to contribute greatly to long-term well-
being. That is presumably why Mallory went
back to the mountains until he dled

Csikszentmihalyi reports that many people
describe their flow experiences as ‘moments
that stand out as being the best in their lives’. If
he is right — and most readers will re
the feehngs he describes — then the peo
seek happiness in these obliqu
superficially unpromising ways are not
mistakes. Through experiences we n
associate with unhappiness, they achieve

£ Share in Facebook
Share in Twitter

Create highlight

5 I T 4

Create note

R | | reater happiness than if they had sought
- : I Sus Hadeshaw, Trevor Habeshan, applness lreCt]y
Tou e ol — Perhaps people are confused about what
= T makes them happy.18 Anyone who has
. J .~ N

.-

.h. % s . 2 Happiness page 24 of 232

- B L) wer gy S of 1 ey l‘
- -
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AARRRevenues
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DATOS!
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KPI's

“Key performance indicators”

1,500

Top Countries

Spain

I I French

39

39

Organic vs Paid Likes

1,046 Organic

94 Paid

Top Cities

Lake Kennith

New York

AUdience GrOWth Organic Paid O Lost 1,500

Gender

1,046 Female

94 Male
Top Languages
39 Spanish (Spain) 200
30 French (France) 220
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Cuidado con las “Vanity metrics”
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8. Equipo
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“Contrata lento, despide rapido”




A1

Fulanito Menganita Pepito
Disefiador CEO & Founder Marketing

fulanito@gmail.com nita@gmail.com > pepito@gmail.com

(3412345678 +34 687654321 +34 633199477
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King Africa Menganito Pepito

Cantante CEO & Founder Marketing

T e e R T I =
. —ea

Kinafrica@gmail.com

{ianita@gmail.com 3
{{+34 12345678

pepito@gmail.com

~

134 687654321 +34 633199477
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King Africa Menganito Pepito

Cantante CEO & Founder Marketing
kinafrica@gmail.com ia@gmail.com B pepito@gmail.com
(34)12345678 +34 687654321 +34 633199477
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Fulanito

Pepito
Marketing

Disefador

Menganito
CEO & Founder

..........
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9. Hitos y

proyecciones




9. Hitos y proyecciones

; g
| 1er Piloto @
|

Ronda seed — Breakeven

2021 § 2022
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9. Hitos y proyecciones

—

‘l

<%

1er Piloto

£

Ronda seed — Breakeven Lanzamiento en UK

2021 § 2022
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10. LIamada a la

accion




Tu pitch puede buscar...

Visibilidad/ posicionamiento Clientes

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



1. Problema

2. Solucion

3. Mercado

4. Competidores

5. Tecnologia

8. Equipo
9. Hitos y proyeccione
10 Llamada ala accio

6. Modelo de neqgocic -
7. Marketing y venta .
|
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1. Problema ' le-hegoet
2. Mercado

3. Competidores

4. Diferenciacion/Teécn

5. Solucion

1

Conocido
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1. Problema
2. Equipo
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1. Problema
2. Solucion
3. Mercado
4. KPlIs
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1. Problema

2. Solucion competido
3. Problema competiy
4. Nuestra solucion

1

Muchos competidores
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TIPS / CONSEJOS




VERBAL

NO VERBAL




359%

VERBAL

0
NO VERBAL 65%




Lenguaje

Presentacion
corporal

Comunicacion

no verbal

Voz Apariencia
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Lenguaje corporal
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Regla de las 3 Ps

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)



Regla de las 3 Ps

Practicar Practicar Practicar
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POSTURAS

A
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APARIENCIA
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Timbre / Tono
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Timbre / Tono

‘ Pausas, silencios
&
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DISTANCIA

&
POSICION

y
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Imagenes
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MARCAS DE AGUA

PIXELS
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Font size 24

Font size 36

Font size 48

Font size /72 Readable

Font size 96
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$30,000
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$12,000
$30,000
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30% 60% ) N 90%
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Keep It Simple Stupid
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COLORES
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COLORES
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L ess Is More.
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- |conos: Flaticon, The noun

project

- Sistema de presentaciones:

Google slides (power point

vitaminado)

- Plantillas: Slide carnival

- Bancos de imagenes gratis:

Pexels, Unsplash, Freepic, etc

- Mockups gratuitos:

mockupworld

Carlos Ruisanchez (@carlosruisanchz)




ilt's a kind of magic!
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