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iBienvenidos!
iBienvenidas!



Livia Fioretti

Directora de Insights




Agenda del programa

Sesion 1: Sesion 2: Sesion 3:
Por qué investigar tendencias Tendencias Aplicacién estratégica de tendencias
+ plataforma de consumo para la innovacion
® @ ®
04/02 — 10am 09/02 — 10am 11/02 — 10am (Scale up Growth)
13/02 — 10am (Future Labs Growth)
Introduccidn a la investigacion Como investigar tendencias de o L )
de tendencias y su valor para los consumo Ejercicio de deflmcmn. de estrategl.a a
negocios partir de tendencias
Presentacion de las tendencias

Presentacion de la plataforma de y tecnologias que estan Creacién de un co.ncepto de innovac.ié.n
TrendWatching transformando la sociedad basado en tendencias (producto, servicio

0 experiencia)

Presentacién // 60min Presentacion // 60min
Taller Online // 3,5 horas
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Sesion 1

Presentacion del programa

Introduccidn a la investigacion de
tendencias

Presentacion de la
plataforma TrendWatching

Preguntas
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¢Queé es una
tendencia?

Menti.com | 89048685



Las tendencias de consumo son patrones
que reflejan nuevas expectativas de los
consumidores.
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Entender cémo Anticiparse a los / Tomar decisiones
evolucionan las cambios antes mas informadas,
expectativas, los quela reduciendo el riesgo
valores y los competencia 4 de invertir en ideas
comportamientos de que ya nacen
los consumidores obsoletas ,






NECESIDAD ES VECTORES
BASICAS DEL CAMBIO

EL PUNTO
CLAVE

Los tres elementos

| de nuestra
metodologia

INNOVACIONES




La economia de
las expectativas
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Vision general

29 Macro- 15 Mega-
Tendencias Tendencias

Fuerzas externas Ideales para la

que moldean la planificacion

sociedad estratégica a
largo plazo

Maximo nivel de detalle

240 Sub- .
. Innovaciones
Tendencias

Oportunidades Ejemplos de las sub-
relevantes tendencias en
accion




Macro-Tendencias




Mega-Tendencias




Sub-Tendencias
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Innovaciones

Una app movil
recompensa a gamers
con dinero real

SR -



Innovaciones

Aerolinea mejora la
comuhnicacion de
pasajeros con
dificultades auditivas
o verbales
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Innovaciones

Escuela de diseno
espanola integra la I1A
en todos sus masteres
creativos
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Feed diario Caja de herramientas Formacion online
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Informes
por sector

Convierte las tendencias
en accion

Informes
regionales

Inspiracion
para innovar

Contenido para
presentaciones




Formacion online

24 Videos 15 Ejercicios PDFs










¢Preguntas?



liv@trendwatching.com
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mailto:robbie@trendwatching.com
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;POR QUE INVESTIGAR
TENDENCIAS?

Introduccion a la Plataforma Trendwatching

Livia Fioretti

Directora de insights
TRENDWATCHING
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