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Pan viajero

Una rebanada que viaja como recuerdo y
conecta con la nostalgia

T

- RESTAURACION Y FOOD SERVICE -

I - ki Matnkang of
S e L s <
; oy should el X Sult-esger

sk wssed nachy, &ﬂw

W“ﬁ Orsinal Wived Gl vy ©

@ﬂl“ﬁ&t%&ﬂ
M@%mﬂ =
AN
4 vondle Y

FINANCIA: COORDINA:

CE Centro Europeo de

% GENERALITAY ACI Empresas e Innovacion
EI de Elche

\ VALENCIANA

AVACe-r


https://www.thespiritsbusiness.com/2025/06/aliassmith-debuts-tequila-in-paper-bottle/
https://campaignbrief.com/vogels-send-kiwis-a-slice-of-home-in-new-toastcards-campaign-via-ddb-aotearoa/

RESUMEN EJECUTIVO

La marca neozelandesa Vogel's lanzd en 2025 su
campana Toastcards, postales que contienen
rebanadas reales de su nuevo pan Very Thin.

Disenadas para caber dentro del limite de grosor del
correo internacional, estas tarjetas se enviaron a
expatriados en Londres, combinando humor,
nostalgia y producto en una experiencia unica de
marketing.

Fuente
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CONTEXTO

En un mercado saturado de panesy
snacks, la diferenciacidon no siempre viene
de |la receta.

Vogel's entendid que su fortaleza esta en
la conexion emocional de los
neozelandeses con la marca.

Aprovecho el lanzamiento de un pan mas
delgado para crear una campana que
cruza fronteras fisicas y emocionales,
llevando literalmente el sabor de casa al
extranjero.

il
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Marketing sensorial
Experiencias que apelan no solo a la vista,
sino también al gusto y al tacto.

TENDENCIAS
RELACIONADAS

Packaging disruptivo
Envases que sorprenden y generan conversacion

Nostalgia como valor
Productos que evocan identidad cultural y pertenencia.
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Creatividad logistica

Aprovechar reglas y limites (como el grosor del correo)
como oportunidad de innovacion.




:POR QUE AHORA?

» Mercados globalizados: mas migrantesy
expatriados con fuerte vinculo emocional a su
pais de origen.

 Marketing saturado en digital: necesidad de
propuestas tangibles y memorables.

 Busqueda de diferenciacioén: categorias
tradicionales como el pan necesitan narrativas
frescas.

» Auge del storytelling cultural: marcas que
celebran sus raices ganan relevanciay
autenticidad.




OPORTUNIDADES

Productos como
mensaje

Disenar productos que no
solo alimenten, por
ejemplo, si no que

también comuniqueny
conecten.

Experiencias para
mantener el vinculo

Apelar a la didspora y al
orgullo nacional para
crear experiencias gque
Mmantengan vivo el
vinculo

c"j"
Buscar efecto viral

Generar propuestas
Inesperadas que inviten
a compartirlas

Interseccion entre
producto y souvenir

Explorar la interseccion
con objetos que sean
consumo y recuerdo a

la vez




CONCLUSIONES

Las Toastcards de Vogel's muestran cémo un
producto cotidiano puede convertirse en un
simbolo cultural y una pieza de comunicacion

inesperada.

El marketing del futuro no solo vende atributos,
SINO que genera momentos memorables que se
comparten, viajan y conectan con la identidad
colectiva. En tiempos de exceso de estimulos
digitales, una rebanada de pan puede ser la
postal mas poderosa.
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Cooperar para
innovar y transformar
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